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➡ France : 1/10 élèves est cible de harcèlement

➡ Communication majoritairement interne  
(méthode Pikas ; guides…) 

CONTEXTE  
(HarCèlement scolaire/communication)

➡ De nouveaux moyens de communication ?

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire. 01



« L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des 

associations de lutte contre le harcèlement scolaire. Le cas de 

Marion, 13 ans pour toujours. »

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire. 01



Une histoire vraie, un best-seller, un succès d’audience ? 

6,8 millions de téléspectateurs 

70 000 exemplaires vendues 

Thème : Maladie (Cancer)

4.1 millions de téléspectateurs 

130 000 exemplaires vendues 

Thème : Harcèlement scolaire

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire. 02

deux HYPOTHèses 



Un téléfilm unique et novateur ? 

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

CIBLE

ÉQUIPE  
PÉDAGOGIQUE

FAMILLE AMIS

HARCELEURS TÉMOINS

➡ Tous les acteurs du phénomène sont représentés.
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L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

1 2 3

PROJECTION + DÉBAT 
(10 persONNES + 1 animateur)

QUESTIONNAIRE 
(90 Réponses)

ENTRETIEN SEMI-DIRECTIF 
(Réalisateur)

Dynamique de  
groupes

Qualitatif Qualita'fQuantitatif

Échange d’opinions

Sur le web Par	téléphone

4 tranches d’âge Regard	professionnel

DIFFICULTÉ !

TROIS TECHNIQUES D’ENQUÊTES
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L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

LIMITES

HYPOTHèse 1 
 Le caractère unique et novateur  

du téléfilm.

HYPOTHèse 2 
Une histoire vraie, un best-seller, un  

succès d’audience permettant de sensibiliser 
 une large audience.

Identification à l’un des rôles

Initiative =  
reconnaissance de l’association

47% 87%

Émotions provoqués

Julie Gayet (choix des acteurs)

« Comment les téléfilms sont un apport dans les campagnes de sensibilisation 

pour la lutte contre le harcèlement scolaire. »
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QUELQUES RETOMBÉES post-diffusion  
POUR L’ASSOCIATION

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

Pétition DÉBATS RECONNAISSANCE DIVERS DEMANDES
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L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

Obtention  
d’INFORMATIONS 

ACTUELLES

RÉALISATION DES  
ENQUÊTES

DIFFICULTÉS Rencontrées

COMMUNICATION  
≠  

phénomène
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CONCLUSION

“une vraie campagne  
de publicité contre  

le harcèlement“  

- Nora fraisse - 



OUVERTURE

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

PERSONNALITÉS 
ENGAGÉES

YOUTUBEURS 
INFLUENCEURs
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Youtubeurs & Influenceurs

L’apport des téléfilms dans les campagnes de sensibilisation des associations de lutte contre le harcèlement scolaire.

Exemple : SQUEEZIE (+8,1 millions d’abonnées) 

3 508 577 
vues

50 157  
commentaires
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MERCI DE VOTRE ATTENTION !


